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Rezumat. Obiectivul articolului este sa arate cum a reusit boxul sa
ramand un bun accesibil consumatorilor nord-americani in timpul Marii
Depresii din anii 1929-1933, cand productia industriala era stopata de
probleme. Mai mult decat atat, in timp ce alte activitati economice erau
blocate de criza, boxul continua sa produca bani. Cercetarea analizeazd
piata economicd a boxului profesionist la categoria grea, prezentind
unele dintre instrumentele care i-au ajutat pe agentii boxerilor sa
produca si sa vdnda luptele catre consumatori (de exemplu,
discriminarea de pret sau cartelurile), generand astfel venituri §i
asigurand circularea banilor in economie.
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1. De la amatorism la profesionism

Timp de aproximativ patruzeci de ani, intre 1880 si 1920, boxul s-a
dezvoltat de la un sport amator, o distractie oferita la circ (Barnum, 2000) si o
lupta ilegald, intr-un fenomen social capabil sa atragd masele (Boddy, 2009).
Zeci de mii de oameni asistau la lupte, facand ca stadioanele sau arenele care
gazduiau intalniri pugilistice sd se numere — aldturi de salile de teatru ori de
cinema, de sdlile de cabaret si de salile de dans — printre cele mai frecventate
adrese din Statele Unite ale Americii 1n anii 1930 (Pfeifer, 2005), chiar si in
timpul Marii Depresii. Sau poate cd tocmai Marea Depresie a fost factorul care
a atras spectatorii la lupte? Datoritd implicatiilor sale sociale, boxul a avut o
influentd majora asupra economiei americane. Impresari, boxeri, state nationale,
dar 1n acelasi timp si afaceri private si alti agenti economici au profitat de pe
urma boxului, acesta din urmd returnadndu-le o parte dintre clientii si din
veniturile pe care criza le ,,furase”.

Cercetarea Incearca sa prezinte cum a functionat economia boxului in
timpul Marii Depresii din anii 1929-1933 si in restul anilor rdmasi pana la
izbucnirea celui de-al doilea razboi mondial. Studiul se va concentra asupra
pietei boxului la categoria grea din Statele Unite ale Americii. in primele trei
decade ale celui de-al XX-lea secol, boxul era consumat pe baza principiului
,panem et circenes” (,,paine si jocuri”). Fraza ,ppanem et circenes” a fost
folosita de poetul Juvenal pentru a critica populatia romana pentru pierderea
curajului si a spiritului civic. Juvenal a afirmat ca oameni care la un moment dat
luptasera pentru Imperiul Roman (chiar si in razboaie militare) si pentru
propriul lor statut, isi pierdusera deodatd curajul de a mai intreprinde vreo
actiune morald si nu mai sperau decat la doud lucruri: paine (ceva de mancare)
si jocuri (distractie ieftind, de cele mai multe ori curse de car). Aceeasi metafora
poate fi folosita pentru a descrie societatea civila a SUA din timpul Marii
Depresii. Persoanele care in anii anteriori contribuiserd la dezvoltarea mediului
de afaceri si a economiei americane erau acum prea speriate de realitatile
sumbre si perspectivele negative oferite de criza economica. Cum cetatenii
trebuiau sa 1si intretind traiul, si cum locurile de muncad erau greu de gasit,
printre putinele satisfactii ramase oamenilor se numdra participarea, ca
spectator, la evenimente sportive. Si satisfactia de a avea ceva de mancare pe
masd. Adicd paine si jocuri. Adesea, cu jocurile figurand primele pe lista
prioritatilor.
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2. Paine, box si afaceri private

La o prima privire, ar putea parea surprinzator ca, In vremuri cand tot mai
multe afaceri private si tot mai multe banci intrau in faliment, iar ratele
somajului cresteau, piata boxului profesionist — cu cererea pentru si oferta de
confruntari pugilistice — reugea sa produca lupte valoroase si venituri monetare
insemnate. Oamenii alegeau bucuria imediata si sentimentul de apartenenta pe
care o luptd de box le oferea in detrimentul economiilor pe care le-ar fi putut
face. Cand o luptd de box se afla la un capdt al costului lor de oportunitate,
oamenii faceau alegeri care ar putea fi interpretate ca bizare, dar care, de fapt,
nu erau asa. Deoarece situatia economicd nu le oferea o perspectiva
promitatoare, oamenii preferau sa isi investeasca putinii bani in bilete de intrare
la evenimente pugilistice, deoarece stiau ca vor obtine o satisfactie imediata:
bucuria de a urmadri o lupta si de a fi martori a ceva mdret. Pentru cetatenii
americani, a-si procura bilete de intrare era o decizie rationald. O decizie care
demonstreaza ce statut important avea boxul in vremurile interbelice.

Nu este de mirare ca nu doar impresarii, ci §i consiliile locale ofereau
ajutor pentru organizarea de lupte, cele din urma stiind ca boxul putea aduce
beneficii comunitdtii. Pe 17 februarie 1937, Max Schmeling s-a intilnit cu
Heinrich Esser — presedintele Comitetului Nazist pentru Comert Exterior —
pentru a discuta despre finantarea care i-ar fi permis lui Schmeling sa 1l aduca
pe James Braddock in Germania si s il infrunte acolo. Esser, prin intermediul
lui dr. Schulze-Schultius, un membru al Partidului Nazist (Kluge, 2004), a
promis un buget de 350.000 de dolari americani (Luckey, 2007), aproximativ
cinci milioane de dolari in valoarea anului 2009, si a insistat ca lupta sa fie
organizatd la Berlin, in nou construitul stadion olimpic. Doua motive il faceau
pe Esser sa isi doreasca o lupta la Berlin: pe de-o parte, cu o capacitate de peste
70.000 de locuri, Olympiastadion ar fi produs venituri insemnate din vanzarea
de bilete de acces. Apoi, strdinii care ar fi cdldtorit pentru a urmari lupta — in
special americani care l-ar fi sustinut pe Braddock, dar si francezi ori englezi —
ar fi avut ocazia sa petreaca unele zile in Berlin, dar si sa isi cheltuie banii in
orag (Pfeifer, 2005). Cum transportul aerian pentru pasageri era aproape
inexistent in acele vremuri, calatoriile intre Statele Unite ale Americii si Europa
se ficeau pe ocean. Insi, cum vapoarele nu piriseau porturile in fiecare zi,
oricine ar fi dorit sa prinda un vapor trebuia sa astepte cateva alte zile. Ce 1si
dorea Esser era ca acele zile dintre cursele marine sa fie petrecute la Berlin,
chiar daca turistii trebuiau sa isi scurteze vizita In capitala Germaniei pentru a
face caldtoria cu trenul citre Hamburg, acolo de unde aveau sa se imbarce pe
vapor. lar, pentru o minivacanta la Berlin, spectatorii care veneau sa urmareasca
lupta de box trebuiau sa isi plateascd hotelul si mancarea, iar in acelasi timp
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urmau sa cheltuiasca bani pentru a vizita atractii turistice ori pentru a cumpara
suveniruri. Din pacate pentru Esser, Hitler si Partidul National-Socialist
(NSDAP) — care si-ar fi putut rotunji bugetul pentru propagandd nazista
multumita incasarilor de la lupta Schmeling — Braddock —, Atlantic City din
Statele Unite ale Americii a oferit 400.000 de dolari pentru a gazdui lupta si a
obtinut dreptul de organizare.

Aceleasi principii economice privind organizarea unei lupte de box erau
intalnite si de cealaltd parte a Oceanului Atlantic, doar ca Statele Unite ale
Americii aveau o piatd democratd si capitalistd, fard urme ale socialismului din
Germania. De aceea, nu ar trebui sa mire cd cele mai multe lupte la categoria
grea din timpul Marii Depresii erau gazduite de SUA, chiar daca si Germania
avea o piatd a boxului valoroasa. Singura problema a statului european era ca
Hitler nu dorea ca Schmeling — care, fiind un boxer cu reputatiec mondiala, era si
un instrument de propaganda pentru regimul nazist — sa infrunte evrei sau alti
pentru partidul nazist din Incasarile de la luptele de box. SUA au profitat de
ocazie §i au inceput sd organizeze lupte care in Germania erau interzise de
Hitler. In perioada tumultuoasa a Marii Depresii, astfel de lupte erau o sursa de
venit financiar. Totusi, Hitler i-a permis lui Schmeling sa infrunte orice boxer
dorea, dar in afara Germaniei. Ca urmare, intr-un interviu acordat pentru
Denver Post in aprilie 1936, Schmeling a declarat ca ,,sper sd aduc acasa cateva
sute de mii de dolari” (Margolick, 2006, p. 128).

Din punct de vedere politic, boxul prezenta un mare interes in Germania
(Luckey, 2007, Myler, 2005, Stradling, 2009). Fiind unicul decident in
economia nationald, partidul nazist folosea luptele de box pentru a-si spori
veniturile. Contrar acestei situatii, in SUA, unde se gisea o piatd capitalista,
liberda, evenimentele pugilistice erau organizate de agenti privati. Nu statul
american obtinea venituri din box In mod direct — desi avea cote de interes in
sport —, ci agentii privati. Indirect, totusi, economia nationald era ajutatd de
organizarea de lupte de box, deoarece consumatorilor le erau vandute activitati
conexe — precum comertul cu suveniruri inscriptionate cu numele boxerilor —
care dezvoltau sectorul economiei private. Margolick descrie influenta boxului
asupra economiei SUA prezentdnd unele Intdmplari avand caracter
socioeconomic ce au fost intdlnite la lupta dintre Joe Louis si Max Schmeling
din 1936:

., Hotelurile mai bune ale Harlemului erau aproape pline, la casele
de amanet nu se mai gasea niciun binoclu, magazinele si-au marit
stocurile de lichior, restaurantele mai mari au angajat chelneri in plus.
Conform unui martor, in ziua luptei, in Harlem au fost comandati zeci de
mii de pui” (Margolick, 2006, p. 145).
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Asa cum s-a putut citi, chiar si In timpuri de criza, o lupta de interes major
avea capacitatea de a dezvolta diferite sectoare ale economiei private, aducand
clienti suplimentari hotelurilor, restaurantelor, magazinelor, ziarelor si multor
altor afaceri. Consumatorii care alegeau sa inopteze in hoteluri procedau astfel
deoarece se aflau intr-o calatorie facuta special pentru a asista la lupta de box
din oras. Cei care mergeau la restaurante procedau astfel deoarece patronii
instalau aparate radio care transmiteau lupta pe care clientii doreau sa o
urmareasca §i, in timp ce il ascultau pe Clem McCarthy de la NBC prezentand
evenimentele din ring, consumatorii comandau feluri de mancare si bauturi care
cresteau veniturile proprietarilor de restaurante; magazinele din oras erau
vizitate de catre turistii veniti sa urmareasca lupta, in timp ce ziarele si revistele
care relatau despre luptd vindeau numeroase exemplare americanilor care nu
erau altfel decat dependenti de box.

Multe activitati economice, in special comertul, gastronomia,
ospitalitatea, transporturile si turismul, erau avantajate de organizarea unei
lupte. Cand venea vorba despre box si despre modalitatile de a-1 consuma (de
exemplu, cumparand ziare pentru a afla ultimele stiri legate de luptd ori
adunandu-se alaturi de prieteni intr-un restaurant pentru a asculta transmisia in
direct a luptei, in acelasi timp comandand si ceva de méncare), americanii nu se
gandeau foarte mult inainte sa cheltuie banii, chiar daca trdiau in vremuri de
criza. Aceasta nebunie a boxului a fost descrisa ca ,,Fistinia”. Fistinia (venind
de la ,.fist”: ,,pumn” in limba engleza) era cuvantul folosit pentru a descrie piata
boxului din timpul Marii Depresii, care includea cererea si oferta de box, la fel
ca si alte principii manageriale legate de box, precum dezvoltarea reputatiei
boxerului, organizarea de evenimente, vanzarea de bilete, incasarea de venituri
si multe altele. In mare, Fistinia era cuvantul folosit pentru a descrie lumea
boxului.

3. Economia politica si boxul profesionist la categoria grea

In aceasti lucrare, economia politica poate fi folositd ca un instrument
pentru a descrie afacerea boxului din timpul Marii Depresii. Exista cel putin
doua principii pe care se bazeaza economia politica:

a) Formarea de comunitati - Oamenii formeaza comunitati deoarece spera
ca, daca activeaza impreuna in grupuri, pot atinge standarde mai ridicate de trai
decat cele pe care le-ar atinge dacad ar actiona singuri (Phelps, 1985). Doud
fenomene s-au produs in timpul Marii Depresii. Unul a fost cd, din cauza
somajului, a instabilitdtii locurilor de munca si a salariilor reduse, oamenii au
avut tendinta de a deveni mai egoisti cand se puneau problemele gasirii si
administrarii unei surse de venit. Cum competitia dintre indivizi pentru gasirea
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unui loc de munca a crescut tot mai mult si cum cheltuielile pentru bunuri au
scazut, un alt fenomen, aparent ciudat, si-a facut aparitia: oamenii nu au incetat
s cheltuie pentru a avea posibilitatea sa ia parte la evenimente de masa, chiar
daca ar fi fost probabil mai important sa isi aloce banii unor bunuri sau servicii
ce puteau fi mai importante, ce de exemplu mancarea. Prin evenimente de masa
se Inteleg evenimente la care audientele erau ridicate — nu doar o singura data,
ci succesiv, pe toatd perioada anilor interbelici —, ca de exemplu luptele de box,
meciurile de baseball sau spectacolele de jazz. O influentd care a ramas din anii
1920 (numiti si Roaring Twenties, ,,deceniul furtunos” al secolului XX, o
perioada de prosperitate si optimism pe toate planurile In SUA) a fost cautarea
fericirii (Fitzgerald, 1998). Luptele de box ofereau fericire spectatorilor, care
erau mandri sd fie parte a comunitatii de fani prezenti la evenimentele
pugilistice.

b) Structurile de recompense — Tot economia politica studiaza ,,structurile
de recompense din care societatea [...] poate alege” (Phelps, 1985, p. 4). O lupta
de box era o recompensa pentru spectatorii ei, deoarece satisfacea nevoile de
distractie, comuniune si voie-buna a cetatenilor. Asemenea nevoi atingeau cote
inalte in vremuri in care insecuritatea, foametea §i saracia caracterizau
societatea (Edsforth, 2000, Parker, 2002, Watkins, 2000). Deoarece
evenimentele pugilistice erau o ocazie de a uita de necazurile si de grijile
zilnice, oamenii alegeau sa asiste la lupte chiar dacd asta ar fi Insemnat sd isi
cheltuie si ultimii dolari.

Dupa studierea celor doua principii ale economiei politice, o intrebare
apare: Facea consumatorul de box o alegere buna cand decidea sd cumpere
bilete la lupte? Teoria economica mentioneazd cd oamenii, avand resurse
limitate — asa cum era cazul in timpul Marii Depresii —, decid in mod rational
cum sd 1si foloseasca resursele pentru a-si acoperi nevoile. Printre altele,
americanii anilor 1930 aveau nevoie de distractie, deoarece era o posibilitate de
relaxare §i de a uita grijile zilnice, induse de criza economicd. Deoarece
oamenii erau congtienti de dorinta lor de a asista la o luptd in momentul in care
isi cumpdrau biletele de intrare — altfel, nu le-ar mai fi cumparat — putem spune
ca decizia consumatorilor de box era rationald. Consumatorii renuntau la
achizitionarea unui alt bun sau serviciu economic pentru a-si cumpadra o seara la
box. Insi, erau deciziile consumatorilor bune sau rele? Multi consumatori isi
cheltuiau ultimii bani pe box si pe activititi conexe, ca de exemplu pariurile
sportive. Astfel de decizii indica popularitatea ridicata a boxului din anii ’30,
dar si cd deciziile fanilor erau, adesea, induse emotional. Cand alegeau sa
cumpere bilete la box, multi consumatori actionau impulsiv, boxul fiind o
institutie populara a societatii interbelice americane.
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Economia este un rezultat al comportamentului uman (Beardshaw, 1992,
Begg et al., 2005, Begg, Ward, 2003). Deoarece oamenii sunt cei care fac
economia s functioneze, exista o legatura puternicd intre economie, societate si
culturd. De altfel, economia este o stiintd sociald, cu un sistem evolutiv
complex (Marinescu, 2004). Ca urmare, boxul, ca parte a societdtii americane a
anilor 1930, a fost influentat de economie. Mai mult decat atat, deoarece boxul
era 0 moda in acei ani, un fenomen social care astazi ar putea fi descis ca
,hollywoodian”, sportul pugilistic a fost un motor al economiei. Al unei
economii ,,moarte”. Ceea ce producatorii de bunuri si Intreprinderile nu
reugeau, boxul putea: vindea consumatorilor §i garanta circulatia banilor. A
ajutat o economie care se gasea in criza sd producd bani si a dat speranta
oamenilor.

Economia 1l ajuta pe om sd se adapteze mediului natural si social in care
traieste. Boxul profesionist a avut propria piatd economicad prin care a ajutat
oamenii sa se adapteze la societatea de care apartineau. Luptele erau produse de
catre boxeri si staff-ul lor, ei fiind factorii de productie ai evenimentului sportiv.
De partea cealalta, cererea venea din partea spectatorilor care cumpdarau un bilet
in schimbul caruia primeau dreptul de a consuma produsul, adicd de a vedea
lupta de box. Banii platiti de spectatori pentru a vedea lupta intrau pe piata
boxului si contribuiau la dezvoltarea ,,Fistiniei”, care s-a transformat intr-un
sector de servicii private de sine statator.

4. Dezvoltarea boxului intr-o institutie sociala

Anii ce au urmat primului rdzboi mondial (1919-1929) au fost prosperi
pentru societatea americand. ,,Deceniul furtunos” a insemnat ani de bucurie,
sperantd si succes (Idema, 1990). Consumatorii cheltuiau din ce in ce mai mult,
ajutdnd companiile sd isi creasca profiturile. Multumitd profiturilor ridicate,
antreprenorii aveau resursele necesare pentru a oferi salarii mai mari, iar
bunastarea angajatilor a crescut. De asemenea, ratele somajului au scazut ca
urmare a deschiderii de noi afaceri si credrii de noi locuri de muncd. Piata
actiunilor a crescut si ea, doar ca implementarea instrumentelor de control a fost
mai lentd decat cresterea pietei, iar ca urmare, Bursa de la New York s-a
,prabusit” in anul 1929. Dar, pana in 1929, a treia decada a secolului al XX-lea
a fost o perioada buna pentru economia SUA. Si pentru box.

Nevoile intampinate de armatd in primul rdzboi mondial au dezvoltat
capacitatea industriald a SUA, iar economia a crescut in primii ani postbelici.
Intre 1922 si 1923, economia SUA se stabilizeaza, tara fiind lider mondial 1n
tehnologie (Muresan, Muresan, 2003). Datoritd imbunatatirii capacitatii tehnice,
mai multe bunuri erau produse in mai putin timp si la costuri mai reduse,
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exemplul clasic fiind linia de asamblare a lui Henry Ford (Ford, 2008), linie
care, in 1931, era deja folositd si de alte companii, precum Chevrolet (Lewis,
agentilor economici privati si ale tarii au crescut. O stare de bundstare fusese
atinsd. Investitiile publice si private in toate sectoarele societdtii, inclusiv in
box, au crescut.

Industria automobilistica era liderul economiei americane din anii 1920.
La Detroit, masinile erau produse in masa si vandute la preturi mai reduse ca
niciodatd, gratie economiilor de scala (Babson, 1986, Poremba, 2005,
Woodford, 2001). Masina devine un bun accesibil, iar tot mai multi cetateni il
cumpard. Un Ford costa 290 de dolari (American Cultural History, 1920-1929,
http://kclibrary.lonestar.edu/decade20.html), nu mai mult de aproximativ 3.700
de dolari 1n valoarea anului 2009. Transportul urban este inlesnit, un efect fiind
cad oameni pot ajunge mai usor la stadioanele unde au loc lupte de box,
conducandu-si masinile. In consecinti, numarul de spectatori creste, la fel cum
o fac si incasdrile din vanzarea biletelor. Venitul aditional obtinut cu ajutor
indirect din partea dezvoltarii tehnologiei este reinvestit in box, dezvoltand
sportul si piata economicd a acestuia. Nu este de mirare ca prima lupta care a
produs un milion de dolari din vanzarea de bilete a avut loc in anul 1921:
intdlnirea Dempsey — Carpentier din Jersey City a inregistrat venituri de 1,6
milioane de dolari. Intre anii 1921 si 1929, 1.488.900 de spectatori au asistat la
lupte de box doar in New York si in perimetrul acestuia, contribuind cu
14.247.313 de dolari (aproximativ 176.805.295 in valoarea anului 2009) la piata
boxului profesionist (Fight Toys, 2010). Acum ca salariile lor erau mai mari,
cetdtenii americani isi permiteau sa asiste la mai multe lupte de box. Contributia
fanilor, aldturi de dezvoltérile economice, sociale si tehnice, a imbunatatit piata
boxului intr-o asemenea manierd incat, la momentul izbucnirii Marii Depresii,
boxul se bucura deja de o pozitie consolidata pe piatd si de pe care nu putea fi
dat jos cu usurintd. Traditia pe care boxul a creat-o in primii treizeci de ani ai
secolului al XX-lea (multumita investitiilor facute dupa primul rdzboi mondial)
au ajutat sportul pugilistic sa treacd mai usor peste Marea Depresie. De fapt,
datorita principiului ,,panem et circenes”, economia boxului nu a suferit mult in
timpul depresiei.

Pe 29 octombrie 1929, dupd fluctuatii majore ale comertului (Robbins,
Weidenbaum, 2009), preturile actiunilor la Bursa de Valori din New York (New
York Stock Exchange, NYSE) scad drastic, iar NYSE se prabuseste
(Streissguth, 2007). Creditorii isi retrag economiile de la banca. Bancile nu mai
pot face fatd avalansei de retrageri, iar multe intrd in faliment. Pe 1anga bancile
mari, SUA detineau o retea complexd de banci de mici dimensiuni (Muresan,
Muresan, 2003), menite sd ajute comunitatile locale. Multi cetdteni colaborau
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cu bancile mici, de cartier. Prabusirea bancilor mici i-a trimis pe cetatenii simpli
in saracie. Pe cat de repede crescusera veniturile gospodariilor si puterea de
cumparare dupa primul razboi mondial, pe atat de repede au cazut dupa ,Joia
Neagra”. In anul 1931, SUA numirau 2.298 de falimente bancare, comparativ
cu 642 in primul an al depresiei, 1929 (Muresan, Muresan, 2003).

Cu toate acestea, economia boxului nu a suferit din cauza depresiei atat de
mult pe cat au facut-o alte economii. Si sub nici o forma nu a intrat in faliment,
asa cum facuse economia bancard. Pe langd pozitia consolidatd de care se
bucura si pe langd principiul ,,painii si jocurilor”, care au fost deja analizate,
piata boxului a mai fost salvatd de o forma proprie a cartelurilor.

5. Cartelurile de pe piata boxului

Intre anii1929 si 1933 si, ca urmare, in restul anilor de pani la izbucnirea
celui de-al doilea razboi mondial, o crizd a productiei industriale a lovit multe
sectoare ale economiei americane. Dar nu a lovit si economia boxului. In afara
de a lovi in ring, multi boxeri nu stiau altceva. Boxul era munca lor si, daca nu
ar fi boxat, s-ar fi chinuit in viatd. Paradoxal, aceastd calificare limitatd la o
singura cunostintd (cunostinta de a boxa) a salvat boxerii si sportul lor.

Alte industrii §i afaceri americane si-au Inchis portile in timpul Marii
Depresii. Fostii angajati, deveniti someri, mai pastrau incd o speranta:
reconversia profesionald. Speranta reconversiei i-a facut pe cetateni sa creada ca
incd mai au o sansd, chiar dacd micd, de a gasi o altd slujba. Ca urmare,
angajatii nu s-au zbatut pentru a-si pastra locul de munca, ceea ce le-a fost fatal.
Din cauza lipsei de implicare cetiteneascd in comunitate, pe care Juvenal a
satirizat-o prin metafora ,,panem et circenes” in anul 100, puterea si influenta
sindicatelor s-au redus drastic. Sindicatele nu mai puteau negocia intelegeri
favorabile pentru membrii lor si nici angajatorii nu isi dadeau mult interes
pentru a-si ajuta angajatii, deoarece se gandeau cd acestia din urma vor gasi,
intr-un final, un loc de munca din care sa obtina veniturile necesare traiului.

O asemenea pasivitate nu a fost intdlnitd In box. Boxerii stiau ca daca
Fistinia s-ar fi prabusit asa cum a facut-o bursa de valori, nu ar mai fi avut
multe altele de facut, si cu greu ar gasit banii necesari pentru a duce o viata
decentd. Si impresarii erau constienti de asta. Cazul lui James Braddock
vorbeste de la sine, fiind una dintre povestile remarcabile ale lumii sportului.
Braddock s-a nascut pe 8 iunie 1905 in Hell’s Kitchen, cartierul imigrantilor
irlandezi din New York (Schaap, 2005). La 21 de ani, Braddock trece la
profesionism, iar debutul fulminant de cariera era promitator: 44 de victorii i
doar doua infrangeri in trei ani. Cu toate acestea, in anul 1928, Braddock a
pierdut o luptd pentru titlul mondial in fata lui Tommy Loughran, si a intrat
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intr-o stare de depresie mentala. Braddock nu si-a revenit la forma din trecut si
a devenit un boxer mediocru. Deoarece familia lui suferea de sdracie din cauza
Marii Depresii, Braddock a renuntat la box si a inceput sa lucreze in port, ca
docher. Deoarece nu avea o experientd bogata in campul muncii care nu avea de
a face cu boxul si nici vreo calificare superioard, munca in port era printre
singurele pe care Braddock le putea face pentru a castiga cativa bani si a-si
salva familia. Datoritda muncii de docher, Braddock si-a intarit bratul sting.
sd se intoarca in ring. Dupa un singur an de la revenire, Braddock 1-a invins pe
Max Baer si a devenit campion mondial la categoria grea. Dar, dacd nu ar fi
avut boxul, Braddock nu ar fi gasit slujbe lucrative, poate doar unele de curier
la Western Union, aga cum avusese In tinerete. Spre deosebire de Braddock, alti
cetdteni americani nu au fost la fel de norocosi.

Perspectiva sumbra a pierderii boxului si a intrdrii in somaj i-a facut pe
boxeri si pe impresari sd isi uneasca fortele si s lucreze impreuna pentru a-si
salva sursa de venit. Cartelurile i-au ajutat in actiunile lor. Formand un cerc
inchis, impresarii se ajutau unul pe celalalt, oferindu-si boxeri care sa produca
luptele ce urmau a fi vandute consumatorilor care doreau sa asiste la ele. Prin
carteluri, existenta evenimentelor pugilistice a fost asiguratd, iar o parte din
incasari erau acordate boxerilor, sub forma de burse.

Cartelurile apar cand doi sau mai multi agenti ajung la o intelegere. Asa
s-a intamplat si in economia boxului din anii 1920 si 1930. Impresarii actionau
la unison, cazand de acord cu privire la cine si cand s organizeze luptele, ce
boxer sa-1 intalneasca pe care adversar, ce burse sa fie oferite boxerilor, la ce
arend sa fie organizata gala sau ce preturi de intrare sa fie stabilite. Si, nu In
ultiumul rand, cat de mari urmau sa fie comisioanle impresarilor: ce procentaj
din incasdrile unei gale le-ar rdmane lor, impresarilor. Deoarece si boxul este o
economie, stabilirea procentajului pe care fiecare urmaza sa il obtina este una
dintre caracteristicile impartirii pietei. Dacd, Tnainte de primul rdzboi mondial,
un impresar manageria putini, sau chiar un singur boxer, incepand cu anii 1920,
impresarii (cunoscuti i ca promotori sau agenti) isi construiesc portofolii din
mai mulfi boxeri, pentru care se angajeazd sd organizeze lupte, facand
impresariatul o artd (Sammonds, 1990). Deoarece colaborarea dintre ei devine
tot mai puternicd, promotorii reuseasc sd reduca numarul agentilor din lumea
boxului §i sd Inchidd cercul pe piata boxului, o piatd care devine tot mai
concentratd, mai profesionistd §i mai lucrativa. Tot mai multi bani sunt facuti
din box, ei circuland intre ,buzunarele” agentilor. Pentru promotori — care
actionau precum cartelurile — piata boxului profesionist la categoria grea
devenea o piatd de oligopol, controlatd de doar cativa agenti economici, care
aveau mare putere financiara si de influenta, si care puteau anticipa gandurile si
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deciziile concurentilor cu usurintd. Chiar daca piata boxului avea un caracter
privat, majoritatea investitiilor fiind facutd de agenti nonstatali, Statele Unite
ale Americii aveau tot interesul ca sportul sd se dezvolte sanatos. Indirect, si
SUA aveau de castigat multumita boxului. In primul rand, existau impozitele si
taxele care trebuiau platite statului in momentul organizarii unei gale. Apoi,
sectorul privat al economiei era dezvoltat cu ajutorul galei, prin banii cheltuiti
de fani in jurul unei lupte.

6. Cererea de bilete in timpul Marii Depresii

Fiecare boxer avea un impresar care juca rolul de manager/agent.
Impresarul trebuia sa gaseasca parteneri, sa puna in scena luptele si sd se ocupe
de aspectele financiare: costul organizarii, taxele ce trebuiau platite si valoarea
bursei boxerului.

Pentru a da un singur exemplu, dupa ce a intrat in industria boxului, Mike
Jacobs a infiintat Twentieth Century Boxing Club, in anul 1933. Cu ajutorul
relatiilor lui Jacobs din lumea boxului si a sportivilor pe care ii impresaria —
printre ei si Joe Louis —, Twentieth Century Boxing Club a devenit una dintre
cele mai profitabile companii care organizau gale de box, ajungand un
concurent veritabil pentru Madison Square Garden, un organizator care avea
avantajul de a detine arena cu acelasi nume din New York.

Cererea reprezintd cantitatea maximad dintr-un produs pe care un
consumator este disponibil s o cumpere la un pret maxim dat. in cazul boxului
la categoria grea din anii 1930, produsul pe care un agent il oferea era biletul de
intrare. Prin intermediul biletului, agentul vindea spectacolul pugilistic din ring.
Prin bilet, consumatorul ficea dovada cd a achizitionat dreptul de a urmari
lupta.

Legea cererii ajutd la explicarea comportamentului consumatorului de box
din timpul Marii Depresii, folosind doud instrumente: cantitatea ceruta si pretul
bunului. In general, daci pretul bunului se reduce, cantitatea cerut creste, si
vice-versa.

Cu toate cd SUA treceau prin vremuri grele, biletele de intrare la gale de
box, la fel ca mancarea, imbracamintea sau electronicele, nu erau asa de scumpe
pe cum s-ar putea crede. Mai mult chiar, produsele erau ieftine, dar numai
pentru cei care si le permiteau. Pentru americanii care aveau un loc de munca,
un bilet la o lupta de box era un supliment pe care si-1 puteau procura pe langa
produsele de consum zilnic. De exemplu, un avocat sau un doctor care castiga
50 de dolari pe lund (aproximativ 630 de dolari in valoarea lui 2009), isi
permitea sa cumpere un bilet de 5 sau 7 dolari (70-100 de dolari in valoarea lui
2009) la o lupta. Si existau preturi chiar mai mici. Nu preturile biletelor erau



128 Vlad Rosca

ridicate, ci puterea de cumpdrare era scdzutd. Multi oameni nu aveau bani
pentru a-i consuma pe lupte. Isi cheltuiau banii pe ce era realmente necesar si
salvau restul. Cu toate acestea, cele mai multe lupte se desfasurau cu casa
inchisd, cu cetateni din toate categoriile sociale printre spectatori (Young,
Young, 2007). Cateva principii economice au asigurat consumul in masa al
boxului in anii interbelici:

1) Discriminarea de pret: Nellis si Parker definesc discriminarea de pret
ca ,practica de a pretinde preturi diferite pentru unitati diferite ale aceluiasi
produs sau serviciu cand diferentele de pret nu sunt justificate de diferente in
costurile de productie/furnizare” (2006: p. 269). In box, discriminarea de pret
inseamnd a stabili preturi diferite pentru bilete la aceeasi luptd. Practicarea
discrimindrii prin pret a asigurat arene pline chiar si in timpul crizei.

La un pret redus, cantitatea cerutd creste. Promotorii foloseau
discriminarea prin pret pentru a avea posibilitatea de a oferi preturi mici si, ca
urmare, de a creste numarul spectatorilor la lupte. De exemplu, la duelul dintre
Louis si Schmeling din anul 1938, au existat doud categorii de preturi: 5,75
dolari si 30 de dolari. Biletele scumpe aveau o cerere scazuta, deoarece erau
accesibile numai persoanelor cu un venit decent ori snobilor. In ambele cazuri
de bilete, promotorii realizau profituri. Pe de-o parte, chiar daca cererea pentru
biletele de 30 de dolari era mai redusa decat cea pentru biletele de 5,75 dolari,
promotorii realizau profituri datorita pretului mai ridicat al biletelor. De cealalta
parte, profiturile erau realizate datoritad cantitatii mari de bilete vandute.

Managerii i promotorii au fost cei care, prin iscusinta lor, asigurau arene
pline la galele de box. Ca organizatori ai luptelor, aveau un interes personal de a
vinde cat mai multe bilete de intrare cu putintd, deoarece urmau sa pastreze o
parte din incasdri. De obicei, organizau lupte in arene de mare capacitate, care
puteau gazdui 80.000 de spectatori sau chiar mai mult, ca de exemplu Yankees
Stadium din New York sau Soldier’s Field din Chicago. Arhitectura unor
asemenea arene inlesnea practicarea discriminarii prin pret. Ringul de box era
plasat in centrul arenei. De aceea, cea mai bund vizibilitate era oferitd de
randurile din imediata apropiere a ringului. Cu cét distanta fatd de ring crestea,
cu atat vizibilitatea se reducea, cu cea mai redusa vizibilitate in randurile cele
mai indepartate. Multumitd acestei arhitecturi, promotorii puteau vinde lupta ,,la
preturi diferite pentru categorii diferite de public, din diverse motive” (Nellis,
Parker, 2006, p. 268). In general, locurile care ofereau cea mai buni vizibilitate
erau cumpdrate de oamenii bogati si de cei cu o conditie materialda buna, pe
cand locurile cu vizibilitate redusa erau oferta promotorilor pentru someri ori
pentru oamenii cu incasari reduse. Preturile biletelor erau direct proportionale
cu vizibilitatea. Cu cat vizibilitatea era mai bund, cu atdt mai mare era pretul.
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Chiar dacd nu puteau vedea bine, spectatorii sdraci achizitionau bilete In
ultimele randuri deoarece acestea le ofereau posibilitatea s ia parte la un
eveniment social si sa simtd atmosfera specifica unei lupte de box, ambele la un
pret rezonabil. Veniturile ridicate obtinute din vanzarea biletelor scumpe le
permiteau organizatorilor sa reduca preturile pentru locurile departate de ring si,
astfel, sa ofere preturi corecte pentru fiecare categorie de consumatori. Snobii
aveau biletele scumpe, clasa mijlocie avea bilete scumpe dar accesibile, iar
fiecdrei clase sociale. Mai mult, preocuparea promotorilor de a face luptele
accesibile clasei inferioare a societatii a fost unul dintre factorii care a contribuit
la succesul boxului din anii 1930. Snobii erau cei care cheltuiau mult, asigurand
o parte importantd a veniturilor. Dar la fel de importantd era si contributia
spectatorii din clasa inferioara 1i depaseau pe cei din clasa superioard. Snobii
cumpdrau bilete putine pentru bani multi, in timp ce sdracii bilete multe pentru
bani putini.

Pentru lupta dintre Schmeling si Gora din 1931, preturile biletelor au
variat intre un dolar (aproximativ 14 dolari in valoarea anului 2009) la randurile
indepartate, doi dolari (28 de dolari in valoarea anului 2009) la balcon si cinci
dolari (70 de dolari in valoarea anului 2009) la marginea ringului. Aceasta a
fost o discriminare de pret minord, marja fiind de patru dolari (intre un dolar si
cinci dolari), dar au existat lupte in anii 1930 pentru care preturile biletelor au
pornit de la doi dolari i au ajuns chiar pana la 30 sau 40 de dolari (450 sau 600
de dolari in valoarea anului 2009).

2) Snobism: Conform teoriei lui Veblen, cunoscutd si ca paradoxul
snobismului, consumatorii care vor sd isi arate statutul in societate cumpara
bunuri scumpe ori ale caror preturi cresc, si care nu sunt accesibile tuturor
consumatorilor (Veblen, 2009). Procedand astfel, snobii doresc sa isi
demonstreze puterea de cumparare si maretia lor care deriva din aceasta in fata
intregii lumi. In box, in general, snobii cumpari bilete in randurile aflate in
imediata apropiere a ringului, acolo unde preturile sunt cele mai ridicate.
Cheltuielile snobilor au asigurat o parte seminificatica a incasarilor la luptele de
box din timpul Marii Depresii. Figuri prominente ale societdtii americane a
anilor 1930, precum primarul New York-ului, Fiorello La Guardia, interpretul
de blues Duke Ellington sau jucatorul de baseball Babe Ruth, erau spectatori
obisnuiti ai galelor de box organizate in New York. Eleanor Roosevelt, sotia
presedintelui Roosevelt, a cumparat trei bilete la lupta Louis — Carnera din
1935, dar nu si-a mai facut aparitia la eveniment (Margolick, 2006).
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3) Putine bunuri substituibile: Boxul era un produs cu putine substitute in
anii 1930, alte oferte avand caracteristici similare de distractie — relaxare,
socializare, bucurie, sentimentul de apartenenta la o comunitate — fiind teatrele,
sdlile de dans ori cinematografele. Disponibilitatea bunurilor substituibile
influenta cererea pentru bilete la box. In general, daca pretul unui bun cu multe
substitute creste, cantitatea cerutd din acel bun va scddea, consumatorul optand
pentru bunurile substituibile si alegdndu-1 dintre ele pe acela care 1i ofera cea
mai bund corelati intre cantitate, calitate si pret. Pentru bunuri cu putine
substituibile — precum boxul 1n anii Marii Depresii — o modificare a pretului nu
duce la o pierdere masiva de consumatori. Deoarece exista doar putine bunuri
substituibile, ori chiar nu existd deloc, consumatorii vor continua sd cumpere
produsul, oricare ar fi pretul.

4) Bun inferior: In anii 1930, boxul era un bun inferior, si aceastd
caracteristica asigurand numarul mare de spectatori. Bunurile normale sunt
bunurile pentru care cererea se modificd In aceeasi directie cu modificarea
venitului: daca venitul creste, cererea creste si ea. Bunurile inferioare, insa, sunt
bunuri ale caror cerere se modifica In sens contrar modificarii venitului: de
exemplu, cand venitul scade, cererea ramane constantd ori chiar creste.
Tendinta din timpul Marii Depresii a fost ca Incasarile gospodariilor si ale
indiviziilor sa scada. Teoria efectului venitului afirma ca, daca venitul scade,
consumatorii vor diminua cheltuielile si vor cumpdra o cantitate mai mica.
Acest lucru nu s-a intamplat in box. Chiar daca veniturile lor au scdzut incepand
cu anul 1929, americanii au continuat s ia cu asalt arenele care gazduiau lupte
de box.

5) FEvenimente rare, de importanta: Doud dintre caracteristicile
importante ale boxului la categoria grea erau raritatea si important luptelor.
Intalnirile intre doi ,,grei” erau visul unui pasionat de sport. Chiar daci, spre
exemplu, Joe Louis a boxat, uneori, chiar si de zece ori intr-un an, cele mai
multe dintre luptele acelea erau impotriva unor pugilisti modesti, intalnirile
fiind adesea organizate ca pregatire pentru duelurile importante. Pentru un
boxer, luptele Impotriva unui rival de cel putin aceeasi calitate erau rare: o data,
de doua ori sau poate de trei ori pe an. Cand astfel de lupte importante aveau
loc, societatea civild si presa erau conectate la eveniment cu luni bune Tnainte
cu primul pumn sa fie aruncat in ring. Luptele la categoria grea aveau o aura de
madretie, iar oamenii ficeau economii pentru a-gi putea procura un bilet,
deoarece stiau ¢d nu vor mai intalni in curand ceva asemanator. lar sa puna bani
de-o parte o data pe an nu era greu nici pentru cetatenii care trdiau in vremuri de
criza.
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Consumatorii investeau in box, prin achizitionarea de bilete. Alaturi de
baseball, boxul a fost sportul cu influenta cea mai mare in socitatea americand
in timpul Marii Depresii, fiind una dintre putinele activitati sociale ale acelor
ani care au reusit sa ruleze bani in economie.

7. Concluzii si cercetari viitoare

In anii 1930, la fel ca in zilele noastre, sportul profesionist era practicat
pentru a oferi spectatorilor o experientd de neuitat. La fiecare intalnire intre
boxeri, principalul atu al unei lupte era bucuria pe care o oferea spectatorilor
intristati de criza economicd. Cautarea bucuriei a fost o influenta pozitiva
ramasa de pe urma ,,decadei furtunoase” si unul dintre factorii care au ajutat
boxul sa existe §i sa garanteze circularea banilor In economie. Un alt factor
prezentat in cercetare a fost abilitatea promotorilor de a intelege si de a
implementa cinci teorii/legi economice: teoria discrimindrii de pret, teoria lui
Veblen, legea bunurilor substituibile, teoria bunurilor inferioare si principiul
ofertei rare. Probabil ca instrumentul cel mai puternic folosit de promotori a fost
discriminarea de pret. Si, nu in ultimul rand, un alt factor care a garantat
succesul boxului in timpul Marii Depresii au fost cartelurile dintre promotori.

Cercetari viitoare pot viza implicatiile financiare ale luptelor de box
organizate In timpul Marii Depresii. Totodata, o cercetare care sa investigheze
lumea promotorilor si felul in care ei isi formau carteluri ar fi interesanta.
Aceastd lucrare s-a concentrat doar asuprea unei perioade din istorie, dar alte
cercetari pot studia economia boxului, In general. Chiar si o comparatie intre
economia boxului din timpul Marii Depresii si cea a boxului din prezent ar fi
utila.
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