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Rezumat. Societatea actuala cunoaste profunde schimbari si a fost
puternic zguduita de evenimente majore in ultimul deceniu, lasdnd sa se
profileze o noua subsocietate, societatea creativd, si relevand noi forme de
expresie §i manifestare urband, precum revitalizarea, gentrificarea §i
dislocarea, toate acestea interconectate fiind de amplificarea fenomenului
creativ-cultural. Activitatile cultural-creative capata proportii in majori-
tatea economiilor dezvoltate ale lumii, generdnd atdt efecte benefice, ugor
sesizabile, precum si efecte adverse, ce contesd intr-o oarecare masurd
potentialul de crestere si dezvoltare atdt de mult promovat de o serie de
economisti ce pledeaza in favoarea economiei creative si culturale. Scopul
lucrarii este de a evidentia principalele atuuri ale dezvoltarii societatii
creative, dar si amenintarile inerente ale acesteia.

Cuvinte-cheie: economia creativa; societatea creativd; regenerare
urbana; gentrificare.
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La nivel modial, in contextul economiei actuale se manifesta o legatura din
ce in ce mai stransa si puternicd intre culturd in sensul larg si prosperitate, intre
creativitate si dezvoltare, intre activitatile culturale si regenerare urbana, insa
existd, in subsidiar, si implicatii de ordin social si demografic ale economiei
creative si culturale, care se manifestd din ce in ce mai evident. In definitiv, pe
parcursul ultimilor ani am fost martorii aparitiei unei noi clase, clasa creativa, dar
si al unor evenimente cu repercusiuni de duratd si de amploare, precum bula
internetului, atacurile de la 11 septembrie si criza economica ce a debutat in anul
2008 (Florida, 2002) si care, in numeroase zone ale globului, Inca persista si se
acutizeaza.

In ciuda evenimentelor economice si politice care s-au derulat si au zguduit
intr-un ritm ametitor societatea in ansamblul sdu pe parcursul acestei perioade,
fortele clasei creative s-au consolidat in permanenta incat se poate vorbi in prezent
despre existenta unei noi clase sociale, societatea creativa (Florida, 2012). Tocmai
existenta unor astfel de evenimente marcante atat pe plan politic, cat si pe plan
social ar fi trebuit sd reprezinte un soc pentru peisajul social si economic si sa
naruie eventualele noi bule. Clasa creativa a rezistat acestui test, consolidandu-se,
asadar, si punand bazele unei societati creative in adevaratul sens al cuvantului.

In viziunea lui Allen Scott (Scott, 2000), ,,[O]rasele au jucat intotdeauna un
rol privilegiat ca centre de activitate culturald si economici. Inca de la originile
acestora, orasele au demonstrat o capacitate remarcabild atat de a genera culturd
sub forma artelor, ideilor, stilurilor si modurilor de viata, cat si de a induce nivele
inalte de inovare economica si crestere, desi nu intotdeauna sau in mod necesar
simultan. La Inceputul secolului XXI, pare sa apard o convergentd pregnantd intre
sferele de dezvoltare culturala si economica. Aceasta este una dintre caracte-
risticile distinctive ale procesului de urbanizare contemporana in general.”

Locul in general (orasul in particular) este vazut in legaturd stransa,
simbiotica chiar, cu ceea ce denumim in sens larg culturd. Cultura are tendinta de
a se distinge prin locul in care se manifesta, ceea ce face ca orasele sau diversele
regiuni sd se diferentieze intre celelalte prin activitdtile ce genereaza produse si
servicii simbolice.

La nivel european, se vorbeste din ce in ce mai mult despre legatura tot mai
stransa dintre spatiul urban si cel rural, in vreme ce in trecut zonele urbane si cele
rurale erau intr-o permanentd competitie. In acest context, planurile autoritatilor
includ conservarea plamanilor verzi din jurul zonelor urbane si stoparea
fenomenului de fuziune a zonelor urbane mai mici in cele mari (Wheway, 2011).
Astfel, Hadjimichalis (2003) semnaleaza faptul ca noile clase urbane de mijloc
consuma atat spatiu urban, cat si rural, locuind pe de-o parte in orase, detinand o a
doua locuinta in zone rurale, pe de alta parte, sau locuind in zone rurale si lucrand
in zone urbane.
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Economia culturald sau simbolica influenteaza peisajul urban contemporan.
Noua sa structura se datoreaza si interactiunii preponderent indirecte, facilitata de
mijloacele moderne de comunicare, iar granifele fizice geografice, dar si cele
organizationale devin fluide, permeabile si flexibile datoritd acelorasi mijloace de
comunicare.

Sectorul creativ-cultural a cunoscut o schimbare de viziune de la domenii
nonprofit, deseori subventionate sau finantate de bugetul local sau central, la o
puternicad concentrare asupra rentabilitdtii, capacitatii de comercializare si cotei de
piatd detinute. O astfel de evolutie reflectd adaptabilitatea domeniilor creativ-
culturale la spatiul urban aflat el insusi in continud schimbare, in incercarea de a
supravietui si produce valoare adaugata; companiile mari finantate de la bugetul
de stat tind sd fie inlocuite de firme competitive, de dimensiuni mai mici, cu
obiective de profitabilitate bine stabilite, sustinute si arondate unor retele sociale.
In definitiv, cultura nu este apanajul puterii executive, ci este rodul imaginatiei,
creativitatii, spiritualitatii si efortului individului ca exponent al unei societati, la
un anumit moment dat (Stern, Seifert, 2007). In jurul acestor retele se formeaza
clusterele culturale, despre care Evans (2004) spune ca ar avea trei argumente: de
naturd economicd, de naturd sociald si de natura culturala.

Argumente economice Argumente sociale Argumente culturale
- regiuni industriale - revitalizarea cartierelor - regiuni artistice
- gestiunea spatiului de lucru - satele urbane - studiouri si galerii artistice
- lanturi de productie (de exemplu | - arte in serviciul comunitatji - noile media
media, televiziune) - regenerare urbana - arte etnice
- retele de productie - identitate colectiva - strategii culturale locale
- transfer tehnologic (de exemplu - incluziune artistica si sociala - scoli de arta si educatie artistica
Silicon Valley) - retele sociale - agenti culturali

- capital creativ

Sursa: Evans 2004. Cultural industry quarters: From pre-industrial to post-industrial production.
In David Bell and Mark Jayne, eds., City of quarters: Urban villages in the contemporary city.
Aldershot, Hants, England; Burlington, VT: Ashgate.

Figura 1. Argumente pentru clusterele culturale

Activitatile artistice, conform lui Grams si Warr (2003) dezvolta zonele
urbane in trei directii:

= ofera acces la resurse (prin atragerea de clienti-consumatori de produse si
servicii culturale-locali sau strdini in zona respectiva; prin utilizarea facilitatilor
urbane si a spatiilor abandonate/subutilizate; prin crearea de noi relatii; prin
furnizarea unor noi resurse ce pot fi utilizate si de catre rezidenti; prin plus-
valoarea educationalda adusa tinerei comunitdfi; prin sporirea calificarilor si
accesului la diverse echipamente; prin sporirea accesului tinerilor la formarea de
competente tehnice si antreprenoriale);

63



64 Mina Fanea-lvanovici

= ajutd la rezolvarea problemelor (prin formularea problemelor locale
oferind oportunitatea dialogului intercultural; prin sporirea sigurantei si a
oportunitatilor de a deprinde noi competente; in utilizarea capacitatii creative a
locuitorilor in rezolvarea problemelor; prin sporirea colaborarii; prin angajarea
tinerilor 1n activitafi civice);

= contribuie la construirea unor relatii sociale (prin dezvoltarea
competentelor si abilitdfilor de leadership si decizionale; prin construirea
identitatilor culturale pentru persoanele venite din alte locuri si stabilite Tn zona
urbana respectiva; prin sustinerea procesului democratic; prin dezvoltarea unor
relatii pasnice; prin depdsirea granitelor culturale in dialog si comunicare; prin
ridicarea nivelului de civilizatie al regiunii respective; prin crearea unui spirit de
apartenentd la locul respectiv; prin crearea unor noi oportunitdti pentru cetiteni
vazuti Tn ansamblul acestora; prin construirea unor pungi intre clase sociale).

In ciuda avantajelor evidente ale dezvoltirii economiei cultural-creative,
aceasta poate impieta asupra societdfii Tn moduri negative, care se manifesta sub
forma a doud procese: gentrificarea si dislocarea.

Inventat de catre Ruth Glass (1964) in anul 1964, termenul de gentrificare
denota patrunderea clasei de mijloc 1n orage sau cartiere care anterior fuseserd
locuite de catre clasele sociale inferioare. Conceptul de gentrificare pune in
lumind puternice inegalitati de clasd si nedreptati si este adesea asociat
conceptului de dislocare (displacement). In contextul de fati, vom pune in
evidenta un nou tip de gentrificare, pe care il vom denumi in continuare, pentru a
evita conotatiile negative amintite de Marx si Engels, revitalizare urbana.
Revitalizarea urband implicd mai mult decat o simpld migrare a populatiei din
anumite zone urbane in alte zone urbane.

Patrunderea in zona urband si dezvoltarea clasei creative are implicatii
profunde pe plan social, economic si cultural, prin aparitia hub-urilor IT, centrelor
artistice, programelor turistice etc. (Edwards et al., 2007) inclusiv in zonele
urbane anterior private de influentele noilor tehnologii si ale culturii.

Stern si Seifert (2007) adaugd un nou inconvenient revitalizarii culturale,
acela al cresterii inegalitatii economice. Este vorba despre conceptul ,,castigatorul
ia totul”, conform caruia persoanelor cu abilitatile si competentele cel mai bine
dezvoltate le revine cea mai mare cotd de piatd sau cea mai mare pondere a
incasdrilor dintr-un anumit domeniu. Desi pare un rezultat firesc al competitiei
care se manifestd normal intr-un anumit domeniu de activitate creativ-cultural,
faptul ca numarul de locuri de munca a crescut semnificativ In acest domeniu pare
ca transforma piata intr-o loterie cu unul sau putini castigatori, generand puternice
inegalitati intr-o comunitate In continud crestere si expansiune.

Acelasi lucru era remarcat si de catre Richard Florida (2005), care considera
ca aceastd dinamicad este o amenintare periculoasa la adresa societdtilor care o
dezvolta. Cu toate ca Richard Florida a fost promotorul si sustinatorul domeniilor
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creative in scopul stimularii cresterii economice, disparitatile create pe plan social
dau de gandit acum, cand efectele negative incep sa se manifeste tot mai pregnant.

Vitalitatea urbana a fost studiata si In Romania, in anul 2010 fiind publicat
un raport intocmit de cadtre Centrul de Cercetare si Consultantd in Domeniul
Culturii sub titlul ,,Vitalitatea culturala a oraselor din Roméania 2010 (Centrul de
Cercetare si Consultantd in Domeniul Culturii, 2010b). Scopul studiului a fost
acela de a analiza potentialul cultural la nivel local in principalele orase mari din
Romania (46 de orase resedintd de judet si cu o populatie de peste 50000 de
locuitori) si a utilizat date oferite de Institutul National de Statistica, Ministerul
Finantelor, Registrul Comertului etc.

Pornind de la un set de sase categorii comensurate pentru o serie de orage
din Romaénia (infrastructura sectorului cultural, resurse umane specializate,
cheltuieli bugetare pentru culturd, activitati culturale-participare; economia
creativa si sectorul nonprofit), s-a alcatuit urmatorul clasament, in care capitala
Bucuresti nu a fost inclusa, unde fiecarui oras i s-a calculat un indice de vitalitate
urbana, calculat prin ponderare cu numarul de locuitori:

Tabelul 1
Indicele de vitalitate urbani pentru cel mai bine clasate orase din Roménia
Oragul Indicele de vitalitate urbana
1. Cluj-Napoca 1,09
2. Sibiu 0,88
3. Sfantu Gheorghe 0,86
4. Timisoara 0,84
5. Alba lulia 0,57
6. lasi 0,56
7. Bistrita 0,52
8. Targoviste 0,47
9. Miercurea-Ciuc 0,44
10. Targu Mures 0,36
11. Constanta 0,34
12. Oradea 0,33
13. Craiova 0,27
14. Piatra Neam{ 0,25
15. Bragov 0,17

Sursa: Centrul de Cercetare si Consultanta in Domeniul Culturii, Vitalitatea culturala a oraselor
din Romania 2010, 2010, Bucuresti.

Preocuparea pentru activitatile culturale la nivel urban in Romania este
demonstratd de numeroasele studii empirice al caror scop este acela de a estima
dimensiunilor activitatilor de productie creativ-culturald, dar si de consum
cultural. Astfel, in anul 2010 a fost intocmit Barometrul de Consum Cultural 2010
(Centrul de Cercetare si Consultantd in Domeniul Culturii, 2010a). Capitolele
cuprinse 1n acest studiu au fost: consumul domestic, consumul public,
modificarile survenite in consumul cultural in perioada 2005-2010, preferintele de
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consum si profilurile nonconsumatorilor activitatilor specifice culturii inalte
(prima parte) si practicile culturale ale populatiei din Romania, cét si pe analiza
dinamicii, gusturilor si achizitiei de culturd scrisd, in principal carti (partea a
doua).
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